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Akceptacja przemocy przez ofiare

Relacje miedzy dwoma osobami sg zawsze bardzo
skomplikowane i nie mozna oceniac ich na
podstawie ogdélnego modelu.

Akceptacja ,w imie mitosci”, ,,w imie rodziny”, ,bo
tak sie kochaj3”.

Akceptacja przez rezygnacje

Akceptacja ze strachu



Wiktymizacja

* Wiktymizacja pierwotna: stawanie sie ofiarg w wyniku
przestepstwa/doznanie szkody (materialnej, fizycznej,
psychicznej)

— Wiktymizacja bezposrednia (dotyczy ofiary przestepstwa)

— Wiktymizacja posrednia (dotyczy osob bliskich ofiary oraz oséb
pokrzywdzonych w sytuacji zagrozenia przestepstwem lub
zapobiegania mu)

* Wiktymizacja wtdrna: doznanie dodatkowych (nowych)
szkod, krzywd w wyniku reakcji spotecznej
(niezinstytucjonalizowanej, ale tez zinstytucjonalizowanej —
organa Scigania)

* Wiktymizacja powtarzajgca sie: w szczegolnosci przy
przestepstwach, ktore ze swej natury bedga sktadaty sie z
wielokrotnych dziatan



Akceptacja/przyzwolenie spoteczne

 ,Jak sie kobiety nie bije to jej watroba gnije”

* ,Kobiety sg jak drzwi — jak sie nie trzasnie, to sie
nie zamknie.”

* Dziatania (lub ich brak) stuzb zobowigzanych do
pomocy: policja, OPS, kuratorzy, sasiedzi, NGO,
itp.



Wptyw medidow na zachowania
przestepcze

oczyszczenie powstrzymanie

stymulacja przyzwyczajenie




Eksperyment Alberta Bandury




Stereotypizacja jako element wzmacniajgcy nierowny
rozktad sit w rodzinie

Zrédto: google images



Jak byty radny PiS zrobit z zycia piekto swojej zonie i dzieciom?
Newsweek.pl (19.04.2017)

Ars.: z paniqg Piaseckqg
Krzysztof W.: Takq babe tez jest zdecydowanie
to tylko zabic. Jest nic cos nie tak i posiadanie
nie warta. dzieci nie jest
wyttumaczeniem.

Emilii: Przeciez mowit
Zeby wyszta z domu
tysigc razy, nie dotarfo
do niej!

mirko: Nie umiesz odejsc
od faceta to win samgq
siebie!




Wizerunki kobiet w reklamie
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Czas na
Zzmiany?

Reakcja

Hmetoo



DZIEKUJE ZA UWAGE!



